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Cuidado com a bolaem 2014

ADILSON BORGES

O alvoroco é total entre os politicos nos estados
ondevairolaraboladaCopade2014.NaBahia,
o governador Jaques Wagner (PT), com a auto-
ridade que lhe foi conferida pelo povo e o es-
forco que despendeu para trazer a disputa para
Salvador, avanca firme na drea e comecaa chu-
tar para o gol, no ano que vem, quando disputa
areeleicao. Na propaganda da televisao, chega
a dizer que as obras necessdrias a grande dis-
putavao ficarnacapital baianaapdsosjogosda
Copa do Mundo. E ébvio. Alguém pensou que
seriam derrubadas?

O ministro da Integracdo Nacional, Geddel
Vieira Lima (PMDB), chuta as sanddlias da hu-
mildade, amarra as chuteiras e veste cal¢oes.
Arrumadinho e esbanjando preparacao fisica,
fazembaixadasno campo do governo estadual,
do qual participa com dois atletas por ele es-
calados — o vice-governador Edmundo Pereira
e o secretdrio da Industria, Comércio e Mine-
racao, Rafael Amoedo.

Geddel, que nunca escondeu a vontade de
ser dirigente estadual, posiciona-se como em-
baixador na atracdo da Copa para a drea do seu
principal atacante, o prefeito de Salvador, Joao
Henrique Carneiro (PMDB), que também esta
de olho no governo estadual,

Nao é a toa tanto alvoroco. Afinal, todos sa-
bem que futebol e politica andam de maos (e
pés) dadas. NaBahia, por exemplo, quem hédde
negar aforca que o gramado deu a carreira par-

lamentar de nomes como Osdrio Vilas-Boas,
Paulo Carneiro, Marcelo Guimaraes, Fernando
Schmidt? Ninguém.

Mas é equivocada a visao que, automatica-
mente, transfere para as urnas o sucesso de
quem se deu bem no (e com) futebol. A bola
ajuda, é claro, disso ninguém duvida, masnao é
tudo. Procede melhor quem pratica o addgio
“faca por ti que eu ajudarei”. Vejamos trés
exemplos:

OBrasil perdeuaCopade 1998. Mas nas elei-
¢oesdaqueleanosaiuvitoriosoquem estavano
poder, o presidente Fernando Henrique Cardo-
so (PSDB), o inaugurador das reeleicdoes no
processo politico brasileiro.

O Brasil ganhou a Copa de 2002 e sagrou-se
pentacampedo mundial. O soci6logo Fernan-
do Henrique Cardoso tentou faturar o episédio
elegendo um correligiondrio do PSDB, o eco-
nomista José Serra. Foi derrotado fragorosa-
mente pelo metaltrgico Luiz Indcio Lula da Sil-
va, do PT.

Em 2006, o Brasil perdeu a Copa. Mas Lula foi
reeleitopresidente, derrotando outrotucano, Ge-
raldo Alckmin, apesar do PT que atrapalhou bas-
tante, sobretudo com o escandalo do mensaldo.

A histéria, mae de toda sabedoria, mostra,
portanto, que a bola quando estd com os per-
nas-de-pau da politica pode até atrapalhar
mais do que ajudar. E que é preciso estar atento
a outras instancias das necessidades do povo,
que gostamais de pao do que de circo, para evi-
tar o risco do gol contra.
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Entre o aquario e o oceano

CLAUDIA CORREIA

O professor e consultor Antonio Amorim lanca
hoje,emSalvador, olivro Construindo Pontes: 10
passos entreo aqudrio (emprego) eo oceano (tra-
balho). Partindo de reflexdes extraidas de sua
trajetdria profissional, ele nos convida a pensar
sobre osnossos projetosdevidamaiscarosnum
contexto de crise econdmica mundial.

O tema das transformacgoes no mundo do
trabalhoedosimpactosdareestruturacio pro-
dutiva do sistema capitalista € muito explora-
do porintelectuais renomados. Os fendmenos
decorrentes da globalizacdo economica e da
automacao nos processos produtivos redese-
nharam este cendrio do emprego edo trabalho.
Osindices de desemprego preocupam a socie-
dade e os poderes ptiblicos e fala-se muito em
empregabilidade. Assistimos a uma crescente
desregulamentacao que ameaca direitos tra-
balhistas historicamente conquistados. O tra-
balhador auténomo ou as micro e pequenas
empresas lutam para sobreviver num contexto
de desafios.

No Brasil, parece haver no inconsciente co-
letivo um antigo ideal de nao ter patrdo. Assim
como o sonho da casa prépria, o brasileiro
médio persegue uma renda que permita
um padrdo de vida digno, mas ainda possui
baixa escolaridade e qualificacao profissional
insuficiente.

Pegando uma carona na metafora de Amo-
rim, o aqudrio sempre soou como um porto se-
guro, estdvel, firme. J4 o oceano é um lugar de
incertezas e riscos onde a criatividade e o ta-

lento precisam estar a servico de um empreen-
dedorismo racional, planejado. Os que se lan-
¢am num mercado de oportunidades muito
competitivo e exigente precisam estar cons-
cientes de suas potencialidades, diminuindo
as chances de entrarem numa aventura de re-
sultados duvidosos. Quando criamos vinculos
fortes com o emprego formal, adotamos até o
chamado sobrenomeinstitucional e em geral o
processo de aposentadoria é muito doloroso
emocionalmente. Afinal, parte de nossa iden-
tidade se vai quando entramos nesta fase e se
ndo tragarmos novos projetos a vida parece
perder o sentido.

Quais os prés e contra do aqudrio? Como se
prepararparamergulharfundonooceano?Que
habilidades e competéncias precisam ser de-
senvolvidas para esta passagem? Como as po-
liticaspuiblicastéminvestidonestacapacitacao
social? Como abrirmao do certo peloduvidoso?
Como enfrentar os desafios do mundo do tra-
balho num ambiente hostil e competitivo?

Acredito que ndo existem receitas prontas,
mas, como todo processo social, estanova con-
cepcao sobre o cendrio do trabalho no mundo
requer muita competéncia, tanto cognitiva co-
mo emocional. O modismo do empreendedo-
rismo podetrazer graves consequéncias econo-
micas. Por outrolado, o panico ou apatia diante
das dificuldades de acesso ao mercado formal
detrabalhotambémnaonoslevaalugaralgum.
Por isso, entre 0 aqudrio e o oceano um mar de
questdes nos provoca asair do imobilismo e ar-
riscar com responsabilidade novos rumos para
uma vida produtiva e, sobretudo, feliz.
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“E pensar que conversamos 5 minutos antes
de o aviao decolar! Queria ter dito pra vocé sair
daquele aviao, pra desistir desta viagem...”

Pedro Fish, amigo de passageira do voo 447 em mensagem no Orkut dela |

Leia matéria na pagina A6

EDITORIAL

uestao de honra

ranscende o aspecto ludico, me-

ramente esportivo, a indicacdo de

Salvador como uma das 12 sedes da
Copa do Mundo de 2014. As alegrias da
agenda festiva juntam-se perspectivas po-
sitivas —econdmicas, politicas e culturais —
com especial destaque para o turismo.
Um desejo ardente ird concretizar-se, com
a expectativa implicita de que se mo-
dernize a capital.

Salvador precisa exprimir no semblante a
obstinada fé de seu povo sofrido, mas co-
municativo e hospitaleiro. Por isso, as res-
ponsabilidades redobram daqui por dian-
te. Ja a partir de janeiro préximo serao de-
finidos investimentos, contratos de obras e
Servicos, prazos a cumprir, capacitagao téc-
nica e profissional em vdrios setores.

O governo do Estado, a prefeitura e o
empresariado representam os pilares, as
traves e arquitraves dessa empreitada de
dois anos, pois tudo deve estar pronto em
2012, para testes, e sede, em 2013, de um
ou mais jogos da Copa das Confederagoes,
que antecederd, também no Brasil, o
mundial de futebol. Em nome da Bahia,
foi assumido um compromisso de honra.

Mais que uma cirurgia pldstica de su-
perficie, Salvador requer mudancas pro-
fundas de composicdo e recomposicao de

fisionomia e equipamentos urbanos. Sua
estrutura de transporte, entdo, prima pela
insuficiéncia e obsoletismo. Uma cidade
que € a terceira do Pais em populacao
falhou até aqui na oferta de transporte de
massa. O metrd6 de seis quilometros,
quando pronto, ap6s dez anos de avancos
e negacas, cobrird apenas metade da ex-
tensdo da primeira linha de bondes pu-
xados a burros, de 1873, segundo lembrou
uma articulista deste jornal.

E imperioso que a prefeitura e a go-
vernadoria sejam apresentadas e, depois
dos cumprimentos de praxe, sentem-se a
mesa para transformar os seus planos em
um s6 projeto modelar. A necessidade de
obras, sobretudo de largos acessos ao
futuro estddio e aos terminais de em-
barque e desembarque, brada aos céus.
Turismo e seguranca publica clamam pela
capacitacao de pessoal.

O exemplo da China, sede das ultimas
Olimpiadas, € ilustrativo do esfor¢o de-
vido pela Bahia em nivel internacional.
Ainda comporta elogios a recepcdo chi-
nesa a visitantes do mundo inteiro, que
trouxeram uma imagem positiva de tra-
balho, criatividade, confianca no futuro,
empenho ptiblico na oferta de conforto e
seguranca.
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A gestao participativa das aguas

A Constituicado Fe-
deral de 1988 esta-
beleceu a respon-
sabilidade do go-
verno federal em
criar o Sistema Na-
cional de Gerencia-
mento de Recursos
Hidricos (Singreh) e disciplinou o regi-
me juridico das dguas a ser partilhado
entre Unido e estados.

Em 1997, surge a Lei da Politica Na-
cional de Recursos Hidricos, tendo co-
mo fundamento ano¢aodequeadguaé
um bem publico e recurso natural limi-
tadodotadodevaloreconémico. Emca-
sode escassez e conflitos de uso, o abas-
tecimento humano e animal torna-se
prioridade; osusos muiltiplos devem ser
assegurados; a bacia hidrogréfica é a
unidade territorial para a implementa-
caodapolitica, eagestdodasdguasdeve
ser descentralizada e participativa.

Nesse sentido, na arquitetura insti-

tucional, sao estabelecidos o Conselho
Nacionalde Recursos Hidricos (CNRH),
a Agéncia Nacional de Aguas (ANA), os
conselhos estaduais, os comités de ba-
cias hidrogréficas, os 6rgaos estaduais
gestores das dguas e as agéncias de ba-
cias. O CNRH completou dez anos de
instalacdo consolidando-se como ins-
tancia superior do sistema.

Por sua vez, os comités de bacias as-
sumem espaco privilegiado para pro-
mover o debate das questdes relaciona-
dasarecursoshidricos e articulacao das
entidades intervenientes, mediacdo de
conflitos da dgua, aprovagao e acompa-
nhamento do plano de bacia. O plano é
instrumento fundamental para a gestao
dasdguasedaprépriaparticipacdoera-
730 de ser dos comités de bacias. Cada
bacia ou reunido de bacias deve ter seu
comité de bacia ou de bacias, que pode
ser federal ou estadual, a depender de
seu dominio (federal, quando atravessa
maisdeum Estado, porexemplo).Osco-

mités de bacias, que chegam a 180 em
todo o Brasil, surgem quase duas déca-
das atrdas em estados, como o Rio Gran-
de do Sul, enosdltimos 11 anos, no am-
bito federal com a Lei Federal 9.433/97.

Caberessaltarqueantesdaexisténcia
dos comités, as informacoes e a discus-
sdo sobre bacias hidrograficas estavam
dispersasemérgaosgovernamentaisdi-
versos, o que dificultavaa constru¢aode
politicasefetivasparaasdguas. O comité
é uma instancia colegiada formada por
representantes dos poderes publicos
(municipal, estadual efederal), dasocie-
dadeciviledosusudriosdadgua (dos se-
tores de irrigacdo, abastecimento hu-
mano, energiaelétrica, navegacao, lazer,
turismo e pesca), com acompeténciade
promover a gestao participativa dos re-
cursos hidricos. Os membros de um co-
mité de bacia sao eleitos através de um
processo democratico, com mandato
renovado periodicamente.

Na Bahia, a Lei Estadual 10.432/06

estabelece o Comité de Bacia Hidrogra-
fica como ente piiblico, com poder con-
sultivo e deliberativo. Fazem parte da
composicdodo Sistema Estadual de Ge-
renciamento dos Recursos Hidricos,
que tem no Conselho Estadual de Re-
cursos Hidricos (Conerh) sua instancia
colegiada superior.

Porsuavez, aSecretariado Meio Am-
biente (Sema) assume papel de 6rgao
central, tendo a finalidade de assegurar
a promocao do desenvolvimento sus-
tentdvel, formulando e implementan-
do as politicas publicas, voltadas para
harmonizar a preservacdo, conserva-
¢do e uso sustentdvel do meio ambien-
te. O 6rgao gestor das dguas naBahiaé o
Instituto de Gestdo das Aguas e Clima
(Ingd), diante da Lei Estadual
11.050/08. Compete ao Ingd fomentara
criacdo dos comités, avaliar o processo
de implementacdo, custear sua manu-
tencdo, por meio de apoio administra-
tivo, técnico e financeiro, exercendo o

papel de Secretaria-executiva dos Co-
mités de Bacias.

O Ingd contribui para promover a
participacdo da sociedade nas decisdes
do gerenciamento dos recursos hidri-
cos no Estado, até que seja formada a
agéncia de bacia. O instituto possui
também como atribuicao, em conjunto
com os comités, fomentar a formacgao
dos membros eleitos para que tenham
maior dominio sobre a gestdo das
dguas, bem como fortalecer esse espago
publico de didlogo e construcdo de po-
liticas publicas.

Desde 2007, outros avancos signifi-
cativos sdo observados: o Programa
AguaparaTodos (PAT), afiscalizacdo do
uso das dguas, o monitoramento da
qualidade das dguas superficiais e sub-
terraneas, o enquadramento dos rios
em classes de qualidade, a implemen-
tacdo da Politica de Combate a Deser-
tificacao e Recuperacgao de Matas Cilia-
res, entre outros.

JULIO CESAR DE SA DA ROCHA 1 Diretor-geral do Instituto de Gestdo das Aguas e Clima (Inga)
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